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Obiectiv: cresterea (valortc) cuminim 3% a vanzarllor de produse f[nlte comparatw cu gnul 2015
a »
Z POLJ?YC4 DE CONTRACTARE

TIPURI DE CQNTRACTE:

Contracte tip deuler {D)

Contracte tip denler-etapa de monitorizare

Contracte generale o

Contriicte strategice -
Contracte de comision

Contracte-de consignatie

&Ca“btr .

.Lon tracte de vanzare cumpara:
l cfcte tle comisfon

II POLJ'IYCJ4 DE PRET §

TIPURI DE REDUCERI:
e reduceri comerciale - remiza) -se acorda- contractual- pentru cifre de afaceri anuale de min 10.000 - 2.200.000 EUR.
=  reduceri financiare- {scont) —se acorda pentrurplata in avans.

rn functie de cant:tate/sortlment/comanda se acorda remlze cantrtate/reper

IIL. POLITICA DE PROMOVARE
- expoziti interne ~participarea diretta / sau indirecta (prin intermediul Dealerifor)
Tematica targ o Localitate ~ pericada
1 AMBIENT CONSTRUCT INSTAL. CLu) NAPOCA Februa:‘!e 2016
2 TARGULINTERNATIONALTEHNIC  CLUINAPOCA  Martie 2016
3 CONSTRUCT EXPG BUCURESTI Martie 2016
4 BIFE- SEV BUCURESTt Septembrie 2016
5 Tig . : BUCURESTI  Octombrie 2016
= expoziti extérne - participarea directa
Tematicatarg =~ Locatie perioada
1 GRIND TEC AUGSBURG/GERMANIA Martle 2015
2 IT™ POZNAN/POLONIA IUNIE 2016

’ Director Vanz; ri=M§rke.ting-

Vas:wc
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